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PROFESIONALES

La Expo convertira Zaragoza
en un goloso enclave terciario

LA POST EXPO INYECTARA 165.000 METROS CUADRADOS DE OFICINAS QUE
PROFESIONALIZARAN EL SECTOR. EL PRECIO DE VENTA RONDARA LOS 2.800 EUROS POR METRO

ANA ANTON

Cuando Jianmin Wu, presidente
del BIE (Oficina Internacional de
Exposiciones), se disponia a pro-
nunciar el nombre de la ciudad
que albergaria la Exposicion In-
ternacional 2008, Zaragoza, Tries-
te y Tesaldnica mantuvieron la res-
piracién. Segundos més tarde, la
capital aragonesa celebraba su
triunfo y, por consiguiente, la po-
tente inyeccion econdmica que re-
cibirfa la ciudad.

Mas de 1.500 millones de euros
es la cifra estimada de inversion
que la Expo, la post Expo y el lla-
mado Plan de Acompafamiento
moverin, segun José Luis Murillo,
director general de Recursos y Me-

dios de la sociedad que gestiona la
Exposicidn Internacional.

El llamado efecto Expo es toda-
via incierto, pero los expertos va-
ticinan dos consecuencias claras:
«Zaragoza va aincrementar su ac-
tividad inmobiliaria y el sector de
oficinas se va a profesionalizars.

Asi, cuando la Expo baje el telén
en septiembre de 2008, el edificio
principal, conocido como Edifi-
cio Soporte, se transformara en
165.000 metros cuadrados de ofi-
cinas que, como explica Murillo, se
sumaran a los 850,000 metros de
los que ya dispone la ciudad, wuna
aportacion que incrementa en un
20% el parque actual de oficinas»,
explica.

Desde Expoagua, sociedad or-
ganizadora del evento, manifies-
tan su clara intencion de no pro-
maover en exclusiva la totalidad del
parque, por lo que, tras unas pri-
meras fases de comercializacion a
usuarios finales, prevé dar entra-
da a grupos promotores e inver-
sores.

Los agentes del sector inmabi-
liario caleulan que el precio del
metro cuadradoe del nuevo parque
empresarial rondard los 2.800 eu-
ros por metro cuadrado. «El obje-
to de Expoagua no es dar un pe-
lotazo inmobiliario, sino vender en
funcion de lo que el mercado con-
sideres, arguye Murillo.

La post Expo esta llamada a re-

volucionar el sector terciario de
la ciudad, pues motivara la «relo-
calizacidn» de muchas companias.
Los promotores, sin embargo, ten-
dran que esperar su turno. Como
explica Fernando del Aguila, jefe
del drea inmobiliaria de Expo
2008, «la idea es, en una primera
fase, comercializar los edificios en-
tre grandes usuarios finales na-
cionales o internacionales que ac-
tuaran como empresas locomoto-
ras atrayendo a companias mas
pequenas, a inversores y a promo-
tores». Esta fase se prolongara du-
rante seis meses aproximadamen-
te. aDespués venderemos estruc-
turas a promotores inmobiliarioss,
apunta. SIGUE EN PAGINA /3

De Churruca: <Espana todavia
tiene recorrido residencial»

La consultora inmobiliaria inter-
nacional Jones Lang LaSalle cele-
bra su vigésimo primer aniversa-
rio en nuestro pais. Dedicada al
asesoramiento en todos los secto-
res, cuenta con varias oficinas en
la Peninsula Ibérica.

Pedro de Churruca, director ge-
neral de la consultora en Espa-
fa, dibuja, por sectores, en una
entrevista concedida a Profesio-
nales SU VIVIENDA, el mapa in-
mobiliario nacional. Pese a que
el sector ha atravesado una se-

mana convulsa, Churruca opina
que «no existe una crisis en el
mercado, sino una evolucidn» y
elogia la gran «sensatez» con la
que estan actuando los promoto-
res al buscar nuevas formas de ne-
gocio. El analista afirma que los
grandes mercados son los més se-
guros y manifiesta que, aunque la
segunda residencia no atraviesa
su mejor momento, todavia hay
recorrido en el mercado residen-
cial espaniol, sobre todo, en las ciu-
dades secundarias.  PAGINA /4

SIMA'O7

Foro Mint, un puente entre
empresas y energias verdes

La simbiosis promocion inmobi-
liaria y energias limpias serda uno
de los puntos del debate de la se-
gunda sesion de Foro Mint, que se
celebrard el préximo 30 de mayo
en el marco del SIMA 07.

Bajo el titulo El mapa nacio-
nal de infraestructuras de ener-
gia, este foro analizard la situa-
cién actual del mapa energético
espafiol, las previsiones para el

futuro y la posicién de la Admi-
nistracion y de los promotores
ante el uso de energias limpias y
alternativas.

La jornada contara con la parti-
cipacion de varios expertos que se
centrarin en el ambito institucio-
nal respecto a las infraestructuras
y desarrollos futuros, asi como de
miembros de Red Eléctrica Espa-
ficla, - PAGINA / 4

Enrique Bafiuelos, durante la rueda de prensa de este martes. / eFe

Astroc: el efecto domin6
y el sudor frio de Bafuelos

BOLSA. En el ojo del huracén. Desde que se publicd la auditoria de la
valenciana, sus acciones se han desplomado en Bolsa, arrastrando a
otras firmas del sector. Enrique Bafuelos, su presidente, intentaba sal-
var el barco este martes, asegurando «que quizd no se habian expli-
cado bien los objetivos de la compania». Al cierre de esta edicién,
Astroc acumulaba una pérdida del 59,9% en lo que va de afo.

Subcontratacion,
a debate

NORMATIVA, Manuel
Fernandez Lépez ‘Lito’,
secretario general de MCA-UGT,
¥ Juan F. Lazcano, presidente de
la Confederacion Nacional de la
Construceitn, destacan las
ventajas de la nueva Ley de la
Subcontratacién de cara a
regular la contratacion
fraudulenta y la formacion

de los directivos en la
prevencion de riesgos. [ 2

EL DATO

Transacciones inmobiliarias

En milones de euros
132,000

2005
FUENTE: Mnsteno de Vivends

BALANCE. El mercado
inmobiliario espanol movid
158.681 millones de euros
durante el afo pasado, lo que
supone un 20,2% maés que en
20085, cuando la cifra rozd los
132.000 millones de euros, segin
datos del Ministerio de Vivienda.

OTROS MERCADOS

EMPRESARIOS

NEINVER. La firma ha adguirido
210.000 metros cuadrados por
300 millones de euros en
Vicalvaro que destinard a un
desarrollo industrial. / 7

GRUPO CLAPE. La compaiiia
catalana estudia su expansion a
Madrid, Valencia y Midlaga. /7

«Nos han ofrecido
comprar
una empresa»

ALBERTO DIEZ DE LEGN. EI
consejern delegado de la
inmobiliaria madrilefia desvela
que una compania espanola se ha
ofrecido para ser comprada por
Dae. Diez de Ledn explica su
estrategia empresarial y anuncia
que estdan estudiando
oportunidades en México y Brasil,
«paises con un gran potencialw, / 7

SOLO ALGUNAS EMPRESAS

INMOBILIARIAS

SON DISTINGUIDAS
CON ESTE SIMBOLO.

SIMBOLO DE CONFIANZA.

El simbolo de Asprima, |a asociacidn que redne a las mejores.
de Madrid y que tiene come uno de sus objetives pricritarios 4 apuesta por la calidad como elemento

diferenciador de sus empresas asociadas.

Busque el simbolo de Asprima. Es la mejor garantia para la compra de su vivienda.
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